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ВСТУП 

Актуальність теми дослідження. Кількість замовних матеріалів у 

засобах масової інформації в Україні з кожним роком зростає. Як показують 

результати моніторингу журналістських стандартів, що проводив Інститут 

масової інформації, кількість проплачених матеріалів збільшилася на всіх 

національних каналах та на шпальтах видань. Також актуальність зумовлена 

недостатньою вивченістю, оскільки дослідників прихованої реклами на 

даний час дуже мало. 

Проблематику прихованої реклами у ЗМІ безпосередньо або 

опосередковано досліджували у своїх працях Софія Колодницька, Микола 

Савельєв, Олег Онисько, Вікторія Ричко та багато інших журналістів, 

експертів та науковців. 

Обрана тема є актуальною для українського журналістикознавства, 

адже дуже часто реклама вводить споживача в оману, надаючи недостовірну 

інформацію про той чи інший товар, ображає почуття споживача і містить 

відверту брехню. Незважаючи на всі закони і декларації про рекламну етику, 

преса і телебачення наповнені прихованою рекламою – в огляди, статті, 

репортажі і навіть у новинні повідомлення вставлені славослів’я товару чи 

фірм. Все вище перераховане може призвести до втрати довіри споживачів 

стосовно чесних ЗМІ. 

Мета наукової роботи. Проаналізувати особливості прихованої 

реклами у вінницькій пресі та ефективність її впливу на читацьку аудиторію. 

Завдання кваліфікаційної роботи: 

1. з’ясувати основні типові ознаки прихованої реклами у вінницькій 

пресі, зокрема у періодичних виданнях «33-й канал» та «Місто»; 

2. прокласифікувати приховану рекламу на шпальтах вінницьких ЗМІ; 

3. визначити способи впливу прихованої реклами на підсвідомість 

читацької аудиторії; 

http://ua-referat.com/%D0%A2%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D1%80
http://ua-referat.com/%D0%A0%D0%B5%D0%BA%D0%BB%D0%B0%D0%BC%D0%B0
http://ua-referat.com/%D0%A2%D0%B5%D0%BB%D0%B5%D0%B1%D0%B0%D1%87%D0%B5%D0%BD%D0%BD%D1%8F


4. простежити тенденції розвитку прихованої реклами у вінницькій 

пресі. 

Об’єкт дослідження –  вінницькі періодичні видання «33-й канал» та 

«Місто» за 2015 рік. 

Предмет дослідженн: особливості прихованої реклами на сторінках 

вінницької преси. 

Методи дослідження. У кваліфікаційній роботі використовуються такі 

методи: історичний – передбачає вивчення розвитку предмету дослідження в 

хронолоічній послідовності на шпальтах видань «33-й канал» та «Місто»; 

метод класифікації – з’ясували зв’язки і закономірності розвитку прихованої 

реклами на сторінках вищезазначених видань; метод аналізу – передбачає 

аналіз публікацій, котрі містять приховану рекламу; метод узагальнення – 

викоритовується для узагальнення матеріалу із використаних джерел та 

власних нововведень. 

Джерела дослідження. Серед досліджень, присвячених вивченню 

прихованої реклами, інтерес становлять праці С. Колодницької, В. Ричка та 

М. Савельєва. Вивченням аспекту реклами та зокрема прихованої, також 

займаються В. Музикант, Ю. Миронов та Ф. Джеффкінс. 

Наукова новизна кваліфікаційної роботи. У роботі досліджено не 

тільки приховану рекламу як явище у цілому, а і її різновиди на сторінках 

газети «33-й канал» та інформаційно-рокламного тижневика «Місто». 

Теоретичне та практичне значення одержаних результатів. 

Одержані результати сприятимуть дослідженню реклами, доповнять 

здобутки науковців у вивченні такого явища, як прихована реклама. 

Результати дослідження можуть використовуватися для подальшої розробки 

питань, пов’язаних із підготовкою журналістів – працівників періодичних 

мас-медіа. 

Апробація результатів кваліфікаційної роботи.  Робота обговорена й 

рекомендована до захисту на засіданні кафедри журналістики, реклами та 



зв’язків з громадськістю інституту філології й журналістики Вінницького 

державного педагогічного університету імені Михайла Коцюбинського.  

Основні результати дослідження апробовані на звітній науковій 

конференції викладачів, аспірантів і студентів інституту філології й 

журналістики (19-20 квітня 2016 р.). Опубліковано статтю «Прихована 

реклама у вінницькій пресі» у збірнику наукових статей «Журналістика й 

мистецтво слова» (випуск 8. – С. 181). 

Структура кваліфікаційної роботи. Робота складається зі вступу, 

двох розділів, що в свою чергу містять п’ять підрозділів, висновків та списку 

використаних джерел (42 позиції). Загальний обсяг роботи – 44 сторінки. 

Список використаних джерел подано на 4 сторінках. 
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