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URL:  https://www.youtube.com/watch?v=wDWEkau2r1A 

104. Відеоролик реклами чипсів «Doritos». 

URL:  https://www.youtube.com/watch?v=4qxaC0BjvKg 

105. Відеоролик реклами корму для тварин «Witte molen». 

URL:https://www.youtube.com/watch?v=G_gEvZ70czc 

106. Відеоролик реклами Кока-коли «9 lives». 

URL:https://www.youtube.com/watch?v=YqWRIhClhh4 

107. Відеоролик реклами корму для папуг «Trill». URL: 

https://www.youtube.com/watch?v=RG7mFRQOUo0 

https://www.youtube.com/watch?v=o4ssWFqxWGw
https://www.youtube.com/watch?v=W6dvz1syCN8
https://www.youtube.com/watch?v=Zl1qmVRP8pE
https://www.youtube.com/watch?v=KPA9CBJ2k3I
https://www.youtube.com/watch?v=tkmbrQgdhxE
https://www.youtube.com/watch?v=6ZYSs5CNxLA
https://www.youtube.com/watch?v=6Wbgncj9uiQ
https://www.youtube.com/watch?v=WvJgA_aS5zc
https://www.youtube.com/watch?v=nCWyP33JjH4
https://www.youtube.com/watch?v=wDWEkau2r1A
https://www.youtube.com/watch?v=4qxaC0BjvKg
https://www.youtube.com/watch?v=G_gEvZ70czc
https://www.youtube.com/watch?v=YqWRIhClhh4
https://www.youtube.com/watch?v=RG7mFRQOUo0


108. Відеоролик реклами біфштексів марки «Charal». URL:  

https://www.youtube.com/watch?v=nFKlTGrlPNE 

109. Відеоролик реклами печива KitKat. URL:  

http://antargo.com.ua/ru/reklama-stati/kreativnaya-reklama-korova-i-

bananyi.html 

 

 

 

https://www.youtube.com/watch?v=nFKlTGrlPNE
http://antargo.com.ua/ru/reklama-stati/kreativnaya-reklama-korova-i-bananyi.html
http://antargo.com.ua/ru/reklama-stati/kreativnaya-reklama-korova-i-bananyi.html
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